Hochgenuss

Ziele und Inhalt
01.03.2024-31.10.2024

Mit Hochgenuss verbinden wir Wandern und
Kulinarik auf einzigartige Weise und sprechen
Aktivurlaubende mit kulinarischen Erlebnissen
in der Natur an. Im Fokus standen eure
exklusiven Angebote, die das Bediirfnis der
Zielgruppe nach Genuss und Outdoor-Erlebnis
ansprechen. Diese Verbindung differenziert uns
von allgemeinen Kulinarik-Angeboten und
erreicht die Zielgruppe in den entscheidenden
Phasen der Inspiration, Information und
Entscheidungsfindung.

Ziele
Weiterleitungen, Reichweite & Sichtbarkeit

Kampagnen-MaBnahmen
Optimierung Kampagnen-Landingpage
Aktualisierung des Hochgenuss-Guides
OWD-Startseiten-Teaser
Listicles (4 neue)
Facebook & Instagram Ads
Pinterest Ads
OWD Exklusiv-Newsletter (3x)
komoot Collection Ad
Pressereise mit cookingCatrin & Take-over
Hochgenuss-Special im KOSTLICH Magazin
2 Blogberichte auf cookingcatrin.com
Take-over & Content-Produktion mit Monja
Gewinnspiel (1x)
APA-QOTS Aussendungen in DACH (2x)
Redaktionstour & gezielte Mediapitches




Hochgenuss

Rekordjahr fiir unsere Hochgenuss-Kampagne
01.03.2024 - 31.10.2024

9.940.620 634.257 39.981

Sichtkontakte Interaktionen Weiterleitungen

Summe aller Impressionen und Summe aller Klicks, Kommentare, Likes ~ Summe aller Weiterleitungen zu
Videoaufrufe Giber Social Media und und Saves tber Social Media, Webseiten von OWD-Mitgliedern,
Partner sowie Webseitenaufrufe wanderdoerfer.atund Partner deren Betrieben und Wanderwegen

2024 setzt neue MaB3stabe: Mit einem CPC von nur 0,09 €, einer Steigerung der Interaktionen um
+333 % und weiteren herausragenden Metriken hat sich die enorme Relevanz des Themas fir die
Zielgruppe eindrucksvoll bestatigt.

Auch die Presse zeigte verstarkt Interesse. Das Thema Kulinarik erweist sich als Katalysator, der
nicht nur das Wandersegment bereichert, sondern auch neue Kooperationsmoglichkeiten schafft.
Diese Entwicklung verdeutlicht die Bedeutung innovativer Themen, die frische Impulse setzen und
Uber das reine Wandern hinausgehen.

Ein weiterer Erfolgsfaktor waren die Ads auf Meta und Pinterest, die unabhangig vom spezifischen
Thema exzellente Performance erzielten. Hochwertiger Content bleibt dabei der Schliissel zum
Erfolg. Auch die Hochgenuss-Newsletter gehéren zu den Bestperformern von Osterreichs
Wanderdorfer.

Hochgenuss ist unsere langste Kampagne und verschafft euren Angeboten maximale Sichtbarkeit. Sie
bietet einen breiten Gestaltungsspielraum, um die Vielfalt eurer Angebote optimal zu prasentieren,
gezielt auf saisonale Relevanzen einzugehen und dadurch die Gesamtwirkung der Kampagne
nachhaltig zu steigern. Das Jahr 2024 hat eindrucksvoll gezeigt, dass unsere Strategie nicht nur
effektiv ist, sondern auch groBes Potenzial fiir weiteres Wachstum bietet.

Learnings & Ausblick:

» Landingpage-Optimierung: Ganzheitlichere Prasentation eurer Region als Wander- und
Kulinarikdestination

» Ausbau der medialen Reichweite durch gezielte Pressearbeit

» ErschlieBung neuer Kooperationen & Kanale fiir breitere Prasenz und neue Zielgruppen
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Hochgenuss

Sichtkontakte und Interaktionen

01.03.2024 - 31.10.2024

9.940.620

Sichtkontakte

Summe aller Impressionen und
Videoaufrufe liber Social Mediaund
Partner sowie Webseitenaufrufe

634.257

Interaktionen

Summe aller Klicks, Kommentare, Likes
und Saves (iber Social Media,
wanderdoerfer.atund Partner

B Meta
Kooperation
I Pinterest Wanderdérfer
B wanderdoerfer.at
Instagram organisch
Il Newsletter

&

Beliebteste Seiten der Kampagne
Diese URLS zeigen die meist besuchten Kampagnenseiten gereiht nach Webseitenaufrufen

hochgenuss ]
hochgenuss/ideen-fur-deine-perfekte-wanderjause I
hochgenuss/3-huetten-an-malerischen-seen-die-du-un... [l

Top 10 der Bundeslander nach Webseitenaufrufen
Nutzer:innen aus folgenden Bundeslandern haben unsere Kampagnenseiten am haufigsten besucht.
Die Rangliste zeigt nur die Top-Bundeslander mit den meisten Webseitenaufrufen und ist nicht vollstandig.

=3 . 2

1 4

Bavaria -n / S
.- Berlin- |

sterdam o R

North Rhine-Westp... 29.003 , .
P Niederlande )
L 1
Styria 28600 5~
_ Deutschland LY.
Baden-Wurttemberg 23.833 -elgien v A Prag ey
A @ R
Hessen 18.562 Luxembur { E
empurg . Tschechien
Lower Austria 13.226 . » “\\‘ i~
Miigghen
Tyrol 12.650 / <. .,
, e a08terreich o
Upper Austria 11.834 7 : » {
h J/Schweiz b))
Lower Saxony 11.516 - S L
Lvon * Q. wl " Slowenien .


https://maps.google.com/maps?ll=49.776171,10.902279&z=5&t=m&hl=de&gl=AT&mapclient=apiv3
https://maps.google.com/maps?ll=49.776171,10.902279&z=5&t=m&hl=de&gl=AT&mapclient=apiv3
https://www.google.com/intl/de_AT/help/terms_maps.html

Hochgenuss

Alpbachtal
01.03.2024 - 31.10.2024

516.310

Sichtkontakte

Summe aller Impressionen und
Videoaufrufe Giber Social Mediaund
Partner sowie Webseitenaufrufe

I wanderdoerfer.at

B Meta
Il Newsletter

25.542

Interaktionen

Summe aller Klicks, Kommentare, Likes
und Saves tber Social Media,
wanderdoerfer.atund Partner

Top 7 Bundeslander nach Weiterleitungen
Nutzer:innen aus folgenden Bundeslandern haben am meisten Interesse gezeigt.
Die Rangliste basiert auf den Weiterleitungen von unseren Kampagnenseiten und ist nicht vollstandig.
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Weiterleitungen

Summe aller Weiterleitungen zu
Webseiten von OWD-Mitgliedern,
deren Betrieben und Wanderwegen
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https://maps.google.com/maps?ll=48.88843,11.210841&z=5&t=m&hl=de&gl=AT&mapclient=apiv3
https://maps.google.com/maps?ll=48.88843,11.210841&z=5&t=m&hl=de&gl=AT&mapclient=apiv3
https://www.google.com/intl/de_AT/help/terms_maps.html

Hochgenuss

So sah eure Prasentation im Rahmen der Kampagne aus!
01.03.2024 - 31.10.2024

Osterreichs Wanderdorfer X
Anzeige -

waoesmEares

ALPBACHTAL

Bei dieser Speisekarte lauft dir das Wasser im Alpbachtal Hiittenjause

Mund zusammen? Erwandere regionale Spezialitdten wie den preisgekronten Alpbachtaler

Heumilchkése, wiirzigen Speck, aromatisches Schwarzbrot und edlen Schnaps auf den
schonsten Hiitten des Alpbachtals. Serviert wird die Alpbachtal Huttenjause, die es
auch vegetarisch gibt, auf einem traditionellen Holzbrettl. Sammle drei Stempel bei
den Partnerhttten und hol dir deine Belohnung!

< Alpbachtaler Heumilchkase

# Speck direkt vom Bauern

-/ Duftendes, selbstgebackenes Brot
= Zum Abrunden ein Schnapserl
GenieBe die allerbesten Produkte aus der Region

() Urige Jausenstationen & Berggasthéfe

& Weitere Highlights: die spektakulire Kaiserklamm-Wanderung & die Original
Tiroler Priigeltorte

Dann folge uns ins Alpbachtal, wo all diese
Kostlichkeiten auf urigen Hitten auf dich

Alpbachtal Hittenjause warten. & - Alpbachtal Hiittenjause

Stempel sammeln & Geschenk abholen! Mehr zur Alpbachtal Hiittenjause

Newsletter-Platzierung

Authentische, kulinarische Schatze in der Genussregion entdecken
@ Alpbachtal | TIROL

Erwandere regionale Spezialitdten wie den preisgekronten Alpbachtaler
Heumilchkise, wirzigen Speck oder edlen Schnaps auf den allerschénsten
Hiitten des Alpbachtals. Fiir fleiBige Genuss-VWanderer gibt es auch noch eine

tolle Belohnung... Ostereichs Wanderdorter > Collections > Hochgemuss Wander & Kulinarik i Ostereichs Wanderddrfem

® GenieRedie allerbesten Produkte aus der Region, auch vegetarisch
€Y Urige Jausenstationen & Berggasthofe

X Weiteres Highlights: die kostenlose, spektakuldre Kaiserklamm-Wanderung
mit Einkehr beim Kaiserhaus. Unbedingt die Original Tiroler Priigeltorte
probieren!

Mehr Giber die Alpbachtal Hittenjause

Landingpage-Platzierung

Hochgenuss Wandern & Kulinarik in Osterreichs Wanderdérfern @
wanderdoerfer.at

Die schonsten Hiitten ~ Mehr ansehen
im Alpbachtal in Tirol

2

‘Wander-Cllection von Gsterreichs Wanderdérter
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Best-performing Ad
EC) Gefalltmir () Kommentieren > Teilen Story-Platzieru ng S ot oo s

eim Essenin

aut e Eber Lunchoox, Picknick e iner
H Natur

Best-performing Ad PR :
Feed-Platzierung ‘

komoot Collection (inkl. Ad-Bewerbung)
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Kooperation mit Makro-Influencerin cookingCatrin
01.03.2024 - 31.10.2024 Hochgenuss
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KI.IlIIIARISE:[G::ITI;:;?IIHGSRHS[H
Kulinarische Tipps hoch
oben am Dachstein

Sonnenuntergang &
Picknick hoch iiber dem
Millstittersee

“Wandern & Kulinarik

BRUNCH IN
BAD HOF

— 16-seitiges Print-Special zu Hochgenuss im KOSTLICH-Magazin
Pressereisen im Rahmen der Basiskommunikation, Blogbeitrage, Meta, Pinterest
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Basiskommunikation Social Media
01.03.2024-31.10.2024

& gnszt:;:eichs Wanderddrfer ¢ E Osterreichs Wanderddrfer

2} Eine are Lage, ganz b
Krauter oder eine auBergewdhnliche
Speisekarte? Wer auf der Suche nach

speziellen Hiitten ist, findet hier unsere Top 5 L&)
Orte, die alle ein kleines Geheimnis mit sich .
bringen. 10'spannende Rézepte

fur deine sell >maghte

Wande KI'TM""U""B?'_
aulergewohnliche Hiitten Kulinarik & Wandern: 6 unvergessliche 3 Hitten an malerischen Seen Top 6 Wander- & Kulinarikangebote fiir
in Osterreichs Wanderdorfer Geheimti ig Geld
eheimtipps Sehnst du dich nach einer erfrischenden wenig e
Diese & Wandertouren fihren zu versteckten Sommerbrise inden Bergen? Wir zeigen dirdrei  Wir zeigen dir & glnstige Erlebnisse, die
Almhitten, exklusiven Events und bieten schonsten Hitten an den malerischen Bergseen,  wunderschdne Wanderungen und kdstliche
regionsle Deliksteszen.. wodeine Abkihlung garsntiertist! § @& Kulinarik miteinander verbinden.

Neue Listicles

wanderdoerfer.at

Top 5 Hiitten Mehr ansehen
in Osterreichs Wande...

|m

&  Osterreichs Wanderdirfer *

Uber 160 Kulinarik-Angebate warten darauf,

©O 106 1 Kommentar 3 Mal geteilt
° Mehr ansehen won dir entdeckt zu werden.

... Mehr anzeigen h\:!ll'it du eigentlich, welche Kraft in HOCHGENUSS
Wiesenkriutern Gib dir Kraft mit
steckt? . .
e S TS der richtigen
e AR richtigen
e Ernédhrung fiirs

oy Gefélitmir () Kommentieren ) Teilen

 Kr. Best-performing Ad Story  Best-performing Ad Story

GEFUHRTE WANDERUNG
TIROLER GENUSSROUTE

Der Schatz im Zu Besuch
Wilden Kaiser beim Késekonig

st. Johann, TIROL
Wildschénau, TIROL

wanderdoarfer.at
Uber 160 [-Angebote Mehr ansehen
fiir diesen Sommer.

00 =0 5 Kommentars 5 Mal gereilt

Y Gefilmi () Mommentiersn o5 Teilen

Meta Ads zum Hochgenuss-Guide & Krauter

Pinterest Ads
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Basiskommunikation Presse & Newsletter

01.03.2024 - 31.10.2024

2UNAUSE & UNTERWEGS

WANDERDORFER WANDERDORFER

Hochgenuss: Die 6 besten kulinarischen  pje Top 6 Krauterwanderungen in
e s Wandererlebnisse 2024 Osterreichs Wanderdérfer

Kt ke, vl Neves ) .
sy U Uter em Motto ,Weil's oben einfach besser schmeckr” présentieren Gsterreichs Wanderdorfer auch
Bergluft genieBen. 2024 wieder die kreativsten Wander- und Kulinarikangebote aus Gber 46 Regionen. Beim Wandern frische Krauter entdecken und die Natur geniellen - das ist echte Entspannung. Krauter

sind unglaublich gesund, und die darsus entstehenden Gerichte ein Highlight

einen duftenden Teppich

entlang, warderdoerferat
forunch (3). Von der

Wiese auf den Tellor: Auf iner
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{ 14 Aimen haben sich auf
| Regionaiat
spezaliert unc bicen
enussvolle Ende  ore) e o e . .
Sonipla e 2 (075) Do i o echgonses”zogen O Wt da s gt =
[ Highights. Auch (0 e umgeben von frischer Luft und stemberaubenden Landschaften  sin unvergessliches Erlebnia sein kann. Aucl y -
A Idanen Abenteurer gt s ein fir 2024 hat der Verein aus Gber 160 Angeboten die herausragendsten Genusserlebnisse ausgewshls, die Villach (OS) - Wenn wir uncer Esaen aelbot sammeln. entatcht beinahe ctwas Magiachee: Wir verbinden une
by 4 & [ brefes, abwechshingsreiches Wandemn und Kalinarik perfek vareinen wieder mit der Natur. Der Duft frischer Wissenkrauter stromt durch unsere Nasen, wir spuren die Texturen
P y Moz ] H  hechioenigat unterschiediicher Krauter in unseren Handen und lauschen dem Rauschen der Blstter im Wind. Wir offnen uns
g 1.im charmant=n Alphachel kinnen Warnderer die ;Alpbacktal Hitesjeuse” geniefien. Mehr ala 10 wige einer We't voller Nahrstoffe, Vitalitat und Gesundheiz. All diese Momente entspannen unser Nervenaystem und
i Jeusenstetionen und Berogasthafe sind bequem innerhal einer Gehatunde errlchber und bieten bieten sine wunderbare Mbglichkeic. sich zu arholen. Das sbsolute Highlight des Kriutersammelns sind die
i preiegekiinie regiansle Spezialiiten, die fur hre Qualinét und Aushentaiidi bekannt sind. Gerichte. die daraus entstehen kénnen. Nicht umsonst erfreuen sich Krauterwanderungen und Krauterworkshops
{ immer grsBerer Belichthet.
: o o 2. Das ,Sundowner-Picknick am Seefelder Joch versgricht sin magisches Erlebris. Auf 2.064 Metern Hahe
O C e I I u S S Beeindruckende Bergwelten erleben, kulinarische Highlights auskosten i v erwartet die Gaste nach einer Fahrt mit der Gondel und der Standseilbahn ein Picknickkorb valler regionaler Deshalb prasentieran Gsterrsichs tor die 6 besten und Workshops:
und sich dabei noch Wissen aneignen: KRAUTERWANDERUNGEN i o wiesen und WU dr Delikstessen, wahrend der spekiakularste Samenuntergang der Region den Himmel in ein Farbenapiel e & ot el M eueefen Bt S iger e ot
bieten ein Erlebnis fiir alle Sinne. Was die duftenden Wunderpflanzen g i, e vl erwandelt 1. Heillssunerwanderung & Workshop im PilleraseTak: Mit Kriuterfes Birgit Schwaiger die Heilkrafie von
Weil's oben einfach besser schmeckt alles kénnen und auf welchen Pfaden sie gepfliickt werden. 2 3 R euein e Kaner O Wildkrgutern erfahren und gemeinsam Salben, Teea, Safte & Aufstriche herstellen
: Shes 3. Ein Muss fir und Die ,Kulinarische Knigstour: Almkraft® fahrs zu den Zum Rachsten Levendzifeld Osterreichs wanderm und von
schénsten Plétzen rund um den Hochkénig und von sinem kulinarischen Highlight zum nachsten. fren
0 woman woman 61 ergenuss'”: Nach einer Wanderung den Ipark Hohe Taern im
4. Sehritt fiir Schritt von Gang zu Gang ist auch das Motio der Kulinarischen Hohenwanderung - 3-Gange rt werden sulergewd s ichte gekoch
Tour in dan Kitzbihaler Sudbergan. Mit der Berghshn gelangen Gsta zur Bichislm und damit auch zur 4 jenderung mit Ssrsh & Laurs in Schisdming-Dachstein: Die beiden Expertinnen verraten ganz
Tipps fur deine Wanderernidhrung Vorspeiss, danach wird zum Hauptgang und schlisBlich zum Dassert waitargewandert.  genau. wie Krauter verwendet werden kinmen.
4 ey B . h Th K . & K . d . s nirkung heimischer Krauter erlernen in Annabera-Lungatz: Mit viel Herz und Know-how Kiart Sabine
- t t t t 5. Das ,Steinzeltgrillen am SehirzmObIback” in B2d Kreuzen bistet sin rustiksles DIV.Grillerlbris dirske sm Dorfmaister-Walch aber die Heilkraft der Krauter auf.
sel Iger eric zum €ma rauter rauterwandern in rauschandzn Bach. Frische Dry-aged Steaks und Ketslars vom Durse-Sehuein, salbet gegrilt in uriger 6. Wildkruter Rundwanderung um den Hi der Fuschls Wer Wasser und Keduter lisbr, der ist

Atmosphare, sind der perfekte Abschluss nach einer Wanderung im Stillen Tal. hier bestens aufgehoben.

der WOMAN SR | P

versinan sich harbatlichas Weinwandern und Slawfood-Kulinarik 2u sinem sinzigartigen Erlsbrie.

jesund sind sov ere Tipps & Tricks zum Krauterwandern

Fir Feinsehmeeker und Wandsrfans Geaundss Grin: Die Power frizcher Krauter entdecken

Beim Wandem ist i watr urer und die

2u den Top 6 Genuss-Wanderungen

Gib dir Kraft mit der richtigen Erahruny Bunter Nudelsalat, Apfel-Topfen-Tale
Expertentipps fiir die Pfiffige Rezepte fiir deine APA_OTS Aussendungen in DACH
Wandererndhrung Wanderjause
Erfahre von Diatologin und Expertin fiir Wenn's mal mehr sein soll als Brot und
Sporterndhrung Anna Lena Hartwurst - wir zeigen dir ein paar
Aufschnaiter die wichtigsten Tricks und Rezepte, um deine néchste b
Ernahrungstipps fiir's Wandern. Gipfeljause aufzuwerten. RN e s (A RN

U DEN A 1PP U DEN

Crauteralmen in d
eierten mit
. inkler ein
Exklusiv-Newsletter- puf sinig
R .. TOP TIPP TOP TIPP
Beltrage & Listicles 6 Geheimtipps fiir 5 AuRergewshnliche
Kulinarik-Wanderungen Hiitten

Tipp im NEWS
Magazin

Zu den Geheimtipps
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Sichtkontakte und Interaktionen

Sichtkontakte
Hierzu zahlen wir: Impressionen, Videoplays, Auflagen,
Webseitenaufrufe, Newsletter Open

Warum benutzen wir diese Zahl?

Die Metrik 'Impression' findet sich auf jeder Werbeplattformin
irgendeiner Form. Je nach Plattform kann sie jedoch
unterschiedlich benanntsein. Um ein méglichst einfaches
Verstandnis der Gesamtzahl dieser Metriken flir eine Kampagne
oder eine Region zu ermoglichen, fassen wir die Impressionen
verschiedener Plattformen als 'Sichtkontakte' zusammen.

Wo kommen die Zahlen her?

Meta & Pinterest: Impressionen und Videoplays

Eine Impression gibt an, wie oft eine Anzeigeninstanz zum ersten
Mal auf einem Bildschirm zu sehen war. Hier ein Beispiel: Wenn
eine Anzeige auf dem Bildschirm zu sehen istund jemand nach
unten und wieder nach oben zu derselben Werbeanzeige scrollt,
zahltdas als eine einzige Impression. Bei Videoanzeigen erhalten
wir keine Impressionen, sondern Videoplays. Wenn ein Video auf
einem Bildschirm zu sehen istund von alleine abgespielt wird,
zahltdas als Videoplay.

Bergfex, komoot: Impressionen
Wir erhalten die Impressionen manuell von unseren Partnern. Die
Definition der Metrik ist dieselbe wie bei Meta und Pinterest.

Printmedien: Auflagenzahl
Da es bei Printmedien keine messbaren Impressionen gibt,
nehmen wir hier die Auflagenzahl als Grundlage.

Webseite: Seitenaufrufe

Webseiten-Impressionen entsprechen einzelnen Seitenaufrufen.
Die Zahl fur die Webseite falltim Verhéltnis zu den Impressionen
auf Meta und Pinterest sehr gering aus. Tatsachlich kdnnen bei
einem Seitenaufruf viele Impressionen entstehen. Wenn wir zum
Beispiel auf einer Kampagnenseite 9 Kacheln haben, jeweils eine
mitdem Inhalteiner anderen Region, dann wiirden Metaund
Pinterest 9 Impressionen anzeigen - eine Impression pro Region,
die sichtbar war. Wir messen allerdings nur eine Impression.

Newsletter: Newsletter Open

Ahnlich wie bei den Webseitenaufrufen zahlt ein gedffneter
Newsletter ('Newsletter Open') in unserer zusammengefassten
Sichtkontakte-Metrik als ein Sichtkontakt. Tatsachlich entstehen
bei einem gedffneten Newslettern, der Inhalte von
unterschiedlichen Regionen enthélt, mehrere Impressionen. Noch
kénnen wir aber diese Impressionen nicht anteilsmafig messen.

Interaktionen
Hierzu zahlen wir: Klicks, Kommentare, Likes, Saves, Shares,
Webseiteninteraktionen, App Klicks

Warum benutzen wir diese ZahI?

Bei den meisten Online-Werbetreibenden haben Nutzer:innen die
Moglichkeit, mit Inhalten zu interagieren, sei es, einen Kommentar
oder ein Like zu hinterlassen oder einfach nur einen Post
anzuklicken, um sich den Inhalt genauer anzuschauen. Nattirlich
istein Klick auf einen 'Share-Button eine wertvollere Interaktion
als ein Like. Da es auf jeder Plattform jedoch unterschiedliche
Arten von Interaktionen gibt, versuchen wir mit dieser Metrik,
einen allgemeinen Uberblick und Vergleich zu schaffen.

&

Wo kommen die Zahlen her?

Meta & Pinterest: Impressionen und Videoplays

Bei Beitragsinteraktionen werden alle Handlungen berticksichtigt, die
Personen in Bezug auf eine Werbeanzeigen wahrend deren
Auslieferung vornehmen. Beitragsinteraktionen kénnen zum Beispiel
folgende Handlungen umfassen: Reaktionen auf die Werbeanzeige,
Kommentare oder geteilte Inhalte der Werbeanzeige, sowie wenn ein
Nutzer oder eine Nutzerin ein Angebot beansprucht, sich ein Foto
oder Video ansieht oder auf einen Link klickt.

Bergfex, komoot: Interaktionen
Wir erhalten die Interaktionen manuell von unseren Partnern. Die
Definition der Metrik ist dieselbe wie bei Meta und Pinterest.

Webseiteninteraktionen:

Momentan messen wir hier nur, wenn jemand auf einer Webseite ein
Stlick weit herunterscrollt, und zéhlen das als Webseiteninteraktion.
Tatsachlich finden auf der Webseite natiirlich viel mehr Interaktionen
statt.

Wie ordnen wir euch Sichtkontakte und Interaktionen zu?

Bei organischen Posts auf Instagram benutzen wir einen eurer Region
eindeutig zugeordneten #Hashtag, um diese Ergebnisse euch
zuzuordnen.

Im Meta und Pinterest Ads Manager schalten wir auf euch
zugeschnittene Ads. Dabei benutzen wir euren Regionsnamen im
Anzeigentitel und kénnen euch dadurch die Impressionen zuordnen.
Bei Webseitenaufrufen filtern wir nur Webseitenpfade heraus, die
wirklich ausschlieBlich eure Region betreffen. Wir entnehmen also der
URL, welcher Region wir die Seitenaufrufe zuordnen.
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Weiterleitungen

Weiterleitungen
Hierzu zahlen wir: Ausgehende Klicks zu euren Webseiten Giber
Meta, Pinterest, (iber unsere Webseiten oder unsere Newsletter

Warum benutzen wir diese Zahl?

Von allen Zahlen sind Weiterleitungen am leichtesten zu
definieren und in einer Metrik zusammenzufassen. Eine
Weiterleitung messen wir, wenn ein Nutzer auf einen Link klickt,
um zu einer OWD-Mitgliedsregion, einem Betrieb oder
Wanderweg in der Region zu gelangen. Diese Zahl entnehmen wir
dem Medium, dass die Weiterleitung generiert hat. Aufgrund von
DSGVO-Richtlinien und unterschiedlichen Cookie-Einstellungen
kénnen Web-Analytics-Tools nicht jeden der weitergeleiteten
Nutzer:innen erfassen.

Wo kommen die Zahlen her?

Meta & Pinterest: Ausgehende Klicks

Ausgehende Klicks erfassen den Traffic, der durch Werbeanzeigen
auf externe Websites oder Apps umgeleitet wird. Diese Metrik
zahltalle Klicks zu Zielen auBerhalb von Meta-Technologien,
einschlieRlich Links in der Anzeige und anderen Werbeformaten
wie Instant Experience, Collections oder Facebook-Formulare.

Bergfex, komoot: Weiterleitungen
Wir erhalten die Weiterleitungen manuell von unseren Partnern.
Die Definition der Metrik ist dieselbe wie bei Meta und Pinterest.

Webseite: Outbound Link Klick

Ein Klick auf einen externen Link wird gezahlt, wenn ein Nutzer
oder Nutzerin unserer Webseite auf einen Link klickt, der zu einer
anderen Webseite weiterleitet. Die Zuweisung der
Weiterleitungen nach Regionen basiert auf den jeweiligen
Domains, die auf unserer Webseite vorhanden sind und zu euren
Inhalten filhren. Dabei ist es essentiell, dass die Domains eindeutig
einer Region zuordenbar sind und wir alle Domains vorliegend
haben. Wenn ihr euch eine Hauptdomain mitanderen Regionen
teilt, wie z.B. steiermark.com, miissen wir spezifisch Giber eine
erweitere Verzeichnisstruktur die Eindeutigkeit der Zuordnung
herstellen, z.B. Gber das eindeutige Verzeichnis
steiermark.com/de/Region/Murau flir Murau.

Newsletter: Link Klick

Jedes Mal, wenn ein Newsletter Abonnnentoder Abonnentin auf
einen Linkin einem unserer Newsletter klickt, wird dieser durch
die Tracking-Informationen tber die Server von Mailchimp
umgeleitet und an die vorgesehene Webadresse geschickt. Im
Mailchimp-Kampagnenbericht werden diese Weiterleitungen als
Total Clicks ausgegeben. Das ist auch die Zahl, die wir zur Metrik
Weiterleitungen zahlen.

&

Weiterleitungen und Seitenaufrufe nach Bundesland
Outbound Link Klicks und Seitenaufrufe aus GA4

Worauf muss bei dieser Zahl geachtet werden?

Die Standortinformationen, die von Google Analytics 4 (GA4)
geliefert werden, kdnnen ungenau sein, hauptsachlich weil die
Standortermittlung auf der IP-Adresse der Nutzer:innen basiert,
dienichtimmer den tatsidchlichen Standort widerspiegelt.
Internetdienstanbieter kdnnen IP-Adressen zuweisen, die
geografisch weit vom tatsachlichen Standort des Nutzers entfernt
sind. Zusatzlich konnen Nutzer:innen ihre Standorte durch die
Verwendung von VPNs oder Proxy-Servern verschleiern, was zu
weiteren Ungenauigkeiten flihrt. Bei mobilen Geraten hangtdie
Genauigkeitder Standortdaten von der Verfligbarkeit und
Prazision der Standortdienste ab. Daher sollten Standortdaten aus
GA4 als allgemeine Trends verstanden werden und nicht als exakte
Messung jedes einzelnen Standorts der Nutzer:innen.

Wie weisen wir euch die Weiterleitungen zu?

Wir verknipfen jeden Klick auf einen Link, der auf den
verschiedenen Plattformen entsteht, mit einer von unsintern
erstellten und gewarteten Liste von URLs, die zu eurer
Organisation und euren Inhalten gehéren. Das kdnnen auch
Inhalte auf Outdooractive oder eine Karte auf Google Maps

sein. Nur bei organischen Klicks tber Instagram stoBen wir derzeit
noch auf Grenzen und kdnnen diese nicht erfassen.
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